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Acknon 10.1. - Eputrédia oto TePIBAANOV TTOU TTPETTEI VA CETTEPACTOUV

AvagépeTe Ta eUTTOSIO TTOU dlIapopPWVOUV To TTEPIBAAAOV péoa Kal yUpw aTTé TO JovaoThpl
00G. 2Tn OUVEXEIQ, EENYAOTE TTWG Ba Ta EETTEPAOETE.

Epmédio Mwg va gerepaoTei

Acoknon 10.2. - EAEYETE TIC YVWOEIC 0OG YIA TOUG TTEAATEC OAG

2€ ONeG TIG TTPONYOUUEVEG €VOTNTEG, PPNKOTE TTOAAEG AVAPOPEG OE OPAdEG OTOXOUG Kal
ayopaoTéG. EAEYETE Eavd TIG evOTNTEG KAI TIG AOKNOEIG TOUG KAl QVOAOYIOTEITE 00a yvwpIeTe
NdN yia TOUG ayopacTEG TWV TTPOIOVTWY CAG.

Aoknon 10.3. - To ox€010 CUMMETOXAG TWV EVOIAQPEPOPEVWIV

MpocToludoTe éva OxESI0 OUUMETOXAG EVOIOPEPOUEVWY YIa BUO BIAPOPETIKA TTPOoidvTa OTO
EMAEYUEVO XAPTOQUAGKIO oag!

Acoknon 10.4. - KauBAag eTmixeipnUaTIKOU JOVTEAOU

MpocToludoTe éva KAPPBA ETIXEIPNPATIKOU WOVTEAOU yia OUO dIa@OPETIKG TTPoidvTa OTO
EMAeYHEVO XapTOQUAGKIO cag!
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MapaBéoTe Ta eUTTddIO TTOU OIAPOPPWVOUV TO ETTIXEIPNUATIKO TTEPIBAAAOV HECQ Kal yUpw
a1Td TO HOVOOTAPI 00G Kal €gnynoTe TTwG Ba Ta Eeepaoete! MpwTa, eMAEETE £va UOVAOTIKO
TTPOIGV KAl OKEPTEITE ATTAVTHOEIG OTIG AKOAOUBEG EPWTHOEIG:

1. 'EXETE OIKOVOMIKOUG TTEPIOPIOUOUG OTNV TTPOUABEIa TTPWTWY UAWV yia TNV TTapaywyn
QuTOU TOU hovaoTNPIOKOU TTPoIovTog; loloi gival,

2. Mtopeite va diatnproete TNV idla TIUA TOU JOVACTNEIOKOU TTPOIGVTOG yia pia TTEpiodo duo
N TPIWV ETWV;

3. H 1ipn otnv otroia TTOUAGTE, KOAUTTTEI TTARPWG TO JOVACTHPI TO KOGTOG TTAPAYWYNG;

4. Mtropeite va SlI0TNPACETE TNV TTAPAYWYH TOKTIKA - yIa PIa 0€COV 1 VIO HIO OUYKEKPIPEVN
TEPIODO;

ATTQVTAOTE O€ AUTEG TIG EPWTAOEIG OXETIKA HE KABE YOVACTIKO TTPOIOV TTOU TTOPAYETE.



